
ר. פרסום טוב לא צריך לצעוק - הוא צריך לעצו
לעצור את הגלילה.

לעצור את השעמום.
לעצור את ה"עוד אחד כזה".

itsikhuri@gmail.com
053-6283839



קופירייטר וכותב תוכן

איציק חורי

תופס תובנות, משחק עם מילים – ומוציא מהעסק שלך מסר
שאי אפשר להתעלם ממנו.

חד. מדויק. מקורי. כזה שגורם לאנשים לעצור.

יצירתיות בלי פשרות



קצת עלי

לא עוד מודעות. לא עוד סלוגנים. אני כאן בשביל קריאטיב שחושב אחרת,
שמעורר סקרנות, תופס את העין, ונשאר בראש.

יצירתיות ונושם  קופירייטר שחי 

אני מאמין שפרסום טוב לא צריך לצעוק – הוא צריך לעצור.
לעצור את הלקוח, להדליק לו מחשבה, לגעת בדיוק בנקודה.

הפחד היחיד שלי? לחזור על מה שכבר ראינו.

הדרך שלי

חד. רגיש. מדויק. אני מותח את הגבול – אבל לא עובר אותו.
מאזן בין קריצה לרצינות, בין מקוריות להמרה.

כותב כדי להביא תוצאות – אבל אף פעם לא משעמם.

ן שלי הסגנו

לעסקים, ארגונים ומותגים שרוצים לבלוט, אבל בטוב טעם.
– כאלה שמבינים שקופי טוב מתחיל מתובנה טובה

ונגמר בפעולה של הלקוח.

למי אני מתאים?

רעיונות קריאטיביים לקמפיינים
סלוגנים ובידול מותג

כתיבה שיווקית לאתרים ודפי נחיתה
קופי לרשתות - פוסטים, מודעות, תסריטים לסרטונים

ליווי אישי למיתוג תוכן

מה אני מציע?



הדסה - מאפרת כלות.
פרסום למגזין כלות במגזר החרדי, 

מעביר מסר של איפור עמיד ויציב שנשאר עד סוף האירוע,
במגבלות המגזר - שאי אפשר להראות נשים בפרסומות.



בורגר שופ - מסעדת המבורגרים המציעה חווית טעמים חדשה,
בשר טרי, רטבים יחודיים והכל נעשה במיוחד לפי מתכון של שף מקצועי.

זוהי מודעת פתיחה הבאה לספר על הפתיחה ולהזמין את הלקוחות
לחווית טעמים שלא הכירו.



פרוספקט תדמית למעצבת פנים
הבא להדגיש את הסגנון של המעצבת, אלגנט-אמריקאי

אך יחד עם זאת פרקטי.
כמו כן שם דגש על השירות, הליווי וההקשבה ברמה אישית

לכל לקוח ולקוח.



ODT חבריא - משחקי
מודעת חינוך השוק החרדי הקוראת לרכזים ומנהלים להוסיף

פעילות חברתית לטיולים ויציאות.
המודעה משווה פעילות חברתית חוויתית וחדשנית מול

המסלולים הנדושים שעושים בדר”כ ונותנת ללקוח להבין את
הערך המוסף שהוא יקבל כשיפנה לחבריא.



מוטי קסטל - מלווה תזונה אישי
פרסום שנוגע בכאב מדויק של קהל היעד,

הכאב של דיאטות חוזרות ונשנות שלא מחזיקות מעמד
מול הצעת ערך של ליווי מותאם לאורך זמן.



קמפיין הפקדות לטובת בניית בית כנסת,
כדי ליצור חיבור אמיתי והרתמות של הקהילה

בניתי דמות בשם עוייזר שליוותה את הקמפיין לכל אורכו.

הקמפיין כולל מודעות פרינט וכתבות שיווקיות בעיתון המקומי 
 ובעלון יעודי לקהילה.

לחצו כאן
כדי ליהנות

מהעלון
המלא

https://drive.google.com/file/d/1N4UW-kLajogc9qSxuoVhL2GRZUoUPPHC/view?usp=drive_link
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 LA VERA PIZZA - פיצת שף איטלקית
מיתוג ופרסום שנועד לבדל את המותג

ולהדגיש את ההבדל בין פיצה רגילה לפיצה בוטיק
בעזרת תמונות פודאפיליות של הפיצה וציטוט של השף

שנגמר במשחק מילים חכם.



אורות - עסק לגופי תאורה,
מודעה שהתפרמסה בערב פסח.

משחק מילים על הפסוק ‘ושימח את אשתו’,
יושב על התובנה שגוף תאורה יפה הוא ‘התכשיט’ של הבית,

וכמו שאדם משמח את אשתו ברגל וקונה לה תכשיטים - אותו
הדבר אדם משמח את ביתו לכבוד חג הפסח בתכשיט חדש.



עתידור - חברה להתחדשות עירונית.
בניית אפיון מבודל, להציג את החברה כאנושית.

כתיבת סלוגן, שפה ואתר מותאם לבידול.

לחצו כאן
כדי להיכנס

לאתר

https://atidor.co.il/
https://atidor.co.il/
https://atidor.co.il/
https://atidor.co.il/


פרסום לחברת גוטפלוס - ליווי לכלכלה נכונה.

הפרסומים לקראת שדרוג התוכנית ‘ממיתוס לפלוס’

הפרסומת הימנית - היא לערב חשיפה לתוכנית החדשה, 
פורסמה בספירת העומר ומדברת בשפה של ימי הספירה.

הפרסומת השמאלית - היא לתוכנית המשודרגת עצמה, 
משחקת על השם החדש ‘ממיתוס לפלוס+’



ולסיום
סתם בשביל הכיף
רעיונות למגירה




